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Resumo: O artigo busca analisar o pensamento de Gilles Lipo-
vetsky a respeito da pés-modernidade (por ele denominada hi-
permodernidade) e suas caracteristicas essenciais, em especial 0
individualismo exacerbado, elevado grau de tecnicismo potenci-
alizado por um capitalismo planetario e um ethos de consumo
potencializado. Tais caracteristicas produzem distintos efeitos,
dentre os quais destaca-se uma substituicdo dos tradicionais me-
canismos de coercao pela seducdo de um bem viver, reinven-
tando o papel atribuido a estruturas referenciais, como a politica,
as religides ou o direito. Além disso, a hipermodernidade teria
sido responsavel pela disseminagdo de uma cultura universalista
(uma “cultura-mundo”) e marcantemente mercantilizada. Este
trabalho tem por objetivo discutir algumas repercussdes deste
quadro para o direito, particularmente o direito a privacidade, e
a necessidade de uma leitura pelos juristas que torne seus meca-
nismos de protecdo adequados aos desafios impostos por esta
sociedade complexa.
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Abstract: The article seeks to analyze Gilles Lipovetsky's
thoughts about postmodernity (which he calls hypermodernity)
and its essential characteristics, especially the exacerbated indi-
vidualism, a high degree of technicalism potentialized by a plan-
etary capitalism and a higher consumption ethos. These
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characteristics produce different effects, among which a substi-
tution of the traditional mechanisms of coercion for the seduc-
tion of a well-living is emphasized, reinventing the role assigned
to referential structures, such as politics, religions or law. More-
over, hypermodernity would have been responsible for the
spread of a universalist culture (a "world culture”) and highly
commodified. This paper aims to discuss some repercussions of
this framework for law, particularly the right to privacy, and the
need for a reflection that makes their protection mechanisms ad-
equate to the challenges imposed by this complex society.

Keywords: hyperconsumption - privacy — individualismo
CONSIDERACOES INICIAIS

’/\ML ‘hﬂg s tempos atuais proporcionam inimeras dificulda-
(‘g:ﬁ des para o direito. A redefini¢do de inimeras ins-

/) tituicdes que serviram de pilar para diversas estru-
\ a turas do pensamento juridico, a descrenca genera-
>\c/'*~ @ lizada em verdades até entdo sedimentadas, tém-
se provados desafios a serem enfrentados pelo jurista contempo-
raneo. Some-se a isto a significativa incrementacéo da técnica,
produzindo avancos exponenciais em variados aspectos da vida
humana e social, por vezes desacompanhados de uma maior re-
flexdo ética.

Dentre as estruturas juridicas mais potencialmente vul-
neradas, encontram-se 0s assim chamados direitos da personali-
dade. Compreendidos como direitos que tutelam aspectos essen-
ciais da personalidade humana, permitindo o desenvolvimento
integral da pessoa em sua singularidade, tais direitos sdo poten-
cialmente fragilizados diante de um contexto em que a logica
predatéria do mercado se alinha ao substancial incremento da
técnica e a voracidade feérica de consumo para transformar o
homem em objeto de si mesmo.
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Dentre tais direitos da personalidade, destaca-se o direito
a privacidade. Tradicionalmente retratada como o “direito a ser
deixado s6”, no estudo que lhe dedicaram WARREN ¢ BRAN-
DEIS, o referido direito € hoje compreendido como “o direito a
autodeterminagdo informativa”, na conceituagdo proposta por
RODOTA. Numa sociedade caracterizada pelo gigantesco e de-
senfreado fluxo de informacdes, e por uma auto exposi¢ao cada
vez mais intensificada, resta patente o paradoxo entre a sua vul-
nerabilidade extrema e o reconhecimento de sua jusfundamenta-
lidade.

Um dos principais tedricos da pds-modernidade é Gilles
LIPOVETSKY. Sua compreensdo do fendmeno — o qual prefere
denominar hipermodernidade — apresenta uma leitura lucida e
coerente das caracteristicas apresentadas pela sociedade desde o
altimo quarto do século passado. O propdsito deste trabalho é
apresentar as bases de seu pensamento e refletir sobre como as
mesmas podem permitir a compreensao dos paradoxos aos quais
se sujeita o direito a privacidade, de modo a proporcionar ao di-
reito melhores instrumentais para sua tutela juridica.

A SOCIEDADE DE HIPERCONSUMO E A CRIACAO DE
UMA CULTURA-MUNDO

O ultimo quarto do século XX representou um periodo
de significativo abalo nas bases culturais em que se assentara,
até entdo, o pensamento ocidental. Este fenbmeno, descrito por
alguns autores como “pds modernidade”, representa uma supe-
racdo da modernidade, cujos valores centrais eram estruturados
em torno do ideal de progresso.

Para Gilles LIPOVETSKY, o termo hipermodernidade
seria preferivel a expressdo pds-modernidade — que, a despeito
de possuir o mérito de destacar a profunda reorganizacdo da
forma de funcionamento social e cultural das democracias oci-
dentais avancadas, seria dotada de certa ambiguidade, vagueza,
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devendo ser considerada, até certo ponto, imprecisa e inade-
quada (LIPOVETSKY; CHARLES, 2015, p. 54), na medida em
que ndo representaria uma efetiva ruptura, mas um exacerbar de
algumas das caracteristicas das sociedades modernas. Em sua
visdo, a hipermodernidade seria caracterizada pela presencga de
quatro tracos essenciais: o hipercapitalismo, o hiperindividua-
lismo, a hipertecnicizacéo e o hiperconsumo:
O mundo hipermoderno, tal como se apresenta hoje, organiza-
se em torno de quatro polos estruturantes que desenham a fisi-
onomia dos novos tempos. Essas axiomaticas sdo: o hipercapi-
talismo, for¢a motriz da globalizago financeira; a hipertecni-
cizacdo, grau superlativo da universalidade técnica moderna; o
hiperindividualismo, concretizando a espiral do atomo indivi-
dual, dai em diante desprendido das coercfes comunitarias a
antiga; o hiperconsumo, forma hipertrofiada e exponencial do
hedonismo mercantil. Essas ldgicas em constantes interacdes
compBem um universo dominado pela tecnicizacdo universa-
lista, a desterritorializacdo acelerada e uma crescente comerci-
alizacio planetarizada. E nessas condicdes que a época V@
triunfar uma cultura globalizada ou globalista, uma cultura sem
fronteiras cujo objetivo ndo é outro sendo uma sociedade uni-
versal de consumidores (LIPOVETSKY,SERRQY:; 2011, p.
32).

Estes tracos — em especial, a exacerbacdo do individua-
lismo - conduziriam a uma desorientacéo da sociedade, levando
a perda de referenciais tradicionais, como a familia, a religido,
ou mesmo a politica tradicional, o que implica numa necessaria
releitura dos proprios referenciais, face ao questionamento dos

mesmos:
Aqui, como em todo lugar, o deserto cresce: o saber, o poder,
o trabalho, o exército, a familia, a Igreja, os partidos, etc., j&
pararam de funcionar como principios absolutos e intangiveis;
em graus diferentes, ninguém mais acredita neles, ninguém
mais investe neles o que quer que seja. Quem continua acredi-
tando no trabalho quando fica sabendo das taxas de absten-
seismo e de turn over, quando o frenesi das férias, dos fins de
semana, dos lazeres ndo cessa de se desenvolver quando a apo-
sentadoria se torna uma aspiracdo de massa, um ideal? Quem
continua acreditando na familia quando os indices de divorcio
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ndo param de subir, quando os velhos sdo exilados para casas
de repouso, quando os pais querem permanecer “jovens” e pro-
curam o apoio psicanalitico, quando os casais se tornam “li-
vres”, quando o aborto, a contracepgao, a esterilizagdo se tor-
nam legais? Quem continua acreditando nas virtudes do es-
forgo, da economia, da consciéncia profissional, na autoridade,
nas sancdes? Depois da Igreja, que ja nem mesmo consegue
recrutar seus celebrantes, o sindicalismo € atingido pela mesma
queda de influéncia: na Franga, em trinta anos, passamos de
50% de trabalhadores sindicalizados a 25% hoje em dia. A
onda de desafei¢do se propaga por todo lado, despindo as ins-
tituicBes de sua grandiosidade e, simultaneamente, do seu po-
der de mobilizagdo emocional (LIPOVETSKY, 2005, P. 18).

O hiperindividualismo desculpabilizador, ao esvaziar de
sentido a culpa e o sofrimento, ao retirar os limites impostos pela
coercdo comunitarista, se a um tempo fez aflorar um hedonismo
narcisista, com uma onipresente preocupacao com a qualidade
de vida e o “melhor viver”, simultaneamente trouxe a tona a ge-
neralizacdo da apatia e a vulnerabilidade. Este desaparecimento
de referéncias fez com que a coercdo desse lugar a seducéo, e
retirou da vida individual seu significado de transcendéncia,
substituindo-o por uma subjetividade total, esvaziada de sentido
e finalidade (Op. cit., p. 42).

Uma das consequéncias relevantes da hipermodernidade,
apontada por LIPOVETSKY, é justamente uma redefinicdo da
nocao de cultura, que rompe com sua perspectiva —algo elitizada
— de uma superestrutura de simbolos e significados incorporados
e transmitidos pela tradi¢do, para dar lugar ao que o autor deno-
minou de uma cultura-mundo, de contornos universais e forte-
mente mercantilizada:

Pois a era hipermoderna transformou profundamente o
relevo, o sentido, a superficie social e econémica da cultura. Esta
ndo pode mais ser considerada como uma superestrutura de sig-
nos, como o aroma e a decoragdo do mundo real: ela se tornou
mundo, uma cultura-mundo, a do tecnocapitalismo planetério,
das industrias culturais, do consumismo total planetéario, das in-
dustrias culturais, do consumismo total, das midias e das redes
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digitais. Através da excrecéncia dos produtos, das imagens e da
informacdo, nasceu uma espécie de hipercultura universal que,
transcendendo as fronteiras e confundindo as antigas dicotomias
(economia/imaginario, real/virtual, producédo/representacdo,
marca/arte, cultura comercial/alta cultura), reconfigura o0 mundo
em que vivemos e a civilizagdo por vir (LIPOVETSKY;SER-
ROY, 2011, p. 07).

Um dos elementos desta cultura-mundo € o desenvolvi-
mento de uma “cultura-tela”, cujo marco inicial foi o cinema,
seguido da popularizacdo da televisdo e encontrando seu ponto
culminante nos dias atuais, com a onipresenca da cultura digital,
proporcionada pelo advento do computador pessoal, do celular
e da internet:

Desde os anos 1980-1990, essa l6gica transps manifestamente
um novo patamar: com a proliferagdo das telas, o mundo tor-
nou-se hipermundo. A tela original do cinema, que j& fora subs-
tituida pela telinha da televisdo, veio acrescentar-se uma tela
de tipo novo: a do computador, que, de inicio uma pesada ma-
quinareservada as grandes empresas e administraces, pratica-
mente mudou de natureza ao se tornar individual e portéatil. Foi
através dele que se deu arevolugdo digital, e que se estabeleceu
o0 elemento decisivo desta cultura-mundo de que ele é o suporte
e o motor: a internet. A rede criou a Teia —teia de tela e teia de
aranha a uma so vez -, cujas ramificag@es se estendem aos mais
extremos pontos do planeta, interconectando os homens uns
aos outros, permitindo-lhes conversar além dos continentes,
mostrar-se e ver-se pelos blogs e pela webcam, criar, vender,
trocar, até mesmo inventar para si uma “second life”’(LIPOVE-
TSKY; SERROY, 2011, p. 76).

Tal a relevancia da criacdo de uma cultura digital em
rede, e a tal ponto revolucionaria, que o homo sapiens teria se
convertido em homo ecranis, dada a ubiquidade das telas em seu
cotidiano e em todas as etapas de sua vida. Assim, 0s autores
continuam a descricgdo desta cultura-tela:

A partir de uma nova linguagem planetaria — a digital -, toda
uma tecnologia se pds em marcha, na qual o século XXI que se

inicia descobre, ano a ano, més a més, uma inacreditavel e ine-
lutavel progressdo. Dai em diante, as telas estdo em toda a
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parte: das telas de bolso as telas gigantes, do GPS ao Black-
berry, do console de jogos a tela de vigilancia e a tela médica,
do porta-retratos digital ao telefone celular, que adquire ele
préprio multifungdes, possibilitando tanto o acesso a internet
quanto a projecédo de filmes, o acesso tanto ao GPS quanto a
agenda digital. Um mundo de telas, transformado em web-
mundo (Op. cit., pp. 76-77).

Com a consolidacdo desta cultura-tela, se estabelece ver-
dadeira revolugéo, a refletir de modo decisivo nos rumos do
mundo. O bindmio espago-tempo convulsiona-se e se redefine,
na medida em que a conex@o em rede de todos 0s extremos do
globo acarreta uma desimportancia do espaco fisico-geogréfico,
fazendo exsurgir e sobressair o debate sobre o ciberespaco. Do
mesmo modo, decai a compreensdo do tempo como espaco de
movimento entre o “agora” e o “depois” (MORA, 2001, pp. 672-
673). A hipermodernidade, marcada pela preocupacédo critica
com o futuro (ndo mais visto como a promessa redentora do pro-
gresso iluminista, tipica da modernidade, mas encarado com um
receio de seu impacto sobre as geracdes futuras, especialmente
em referéncia a questdes econdmicas, ecologicas ou genéticas)
e com a perda do glamour nostalgico do passado (em decorrén-
cia da ja mencionada diluicdo da tradicéo e de seus referenciais),
centraliza-se em torno do presente?. BAUMAN (2001, pp. 16-
17) afirma que a cisdo do bindmio espago/tempo, com a flexibi-
lidade e expansividade adquiridas pelo segundo, tornaram-no a
principal ferramenta de conquista do espaco.

Fruto desta revolucdo é a emergéncia de uma sociedade
em rede, cujo paradigma essencial passa a ser a informacao.
CASTELLS destaca como aspectos centrais deste modelo so-
cial: a informacdo como matéria-prima — sobre a qual sdo de-
senvolvidas tecnologias de atuacdo/adaptacdo -, a penetrabili-
dade dos efeitos de tais tecnologias — na medida em que, sendo
a informacdo “parte integral de toda atividade humana, todos os

2 Ainda que — o préprio pensamento de LIPOVETSKY o destaca — a complexidade
dos tempos hipermodernos ndo permita tal conclusdo em termos simplistas.
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processos de nossa existéncia individual e coletiva sdo direta-
mente moldados (embora, com certeza, ndo determinados) pelo
novo meio tecnoldgico” -, a existéncia de uma ldgica de redes,
adaptando as novas tecnologias de informacdo a todos os pro-
cessos de relacdes e sua grande flexibilidade que, ndo somente
permite a reversibilidade dos processos instaurados, como ainda
a modificacdo profunda de organizacdes e instituicdes (CASTE-
LLS, 2016 p. 124).

Dentre as caracteristicas da hipermodernidade destaca-
das por LIPOVETSKY, esta a presenca de um ethos de hiper-
consumo, surgida nos altimos trinta anos, terceira fase da evolu-
¢ao da denominada sociedade de consumo, iniciada nos anos 20
do século pretérito, e tendo sequéncia no modelo fordiano de
consumo de massas, surgido apos a Segunda Guerra Mundial. O
hiperconsumo deixa de ser considerado ostentatorio para impli-
car em uma atividade hedonista, compensatodria, que visa pro-
porcionar o prazer e satisfazer o desejo, preenchendo o vazio e
renovando-se ininterruptamente na fugacidade dos tempos atu-
ais. O hiperconsumidor consome para si, para preencher o vazio
e o tédio de uma existéncia banalizada de sentido transcendente.
Deste modo, ocorre a mercantilizacdo generalizada do mundo,
em que tudo passa a ser consumivel, na busca da satisfacdo pes-
soal e do bem-estar. Contudo, este continuo conduz a frustracdes
e paradoxos, afetando os agentes envolvidos (In: TEPEDINO,
et. all., 2012, p. 33).

Este consumo emocional, experiencial, € estruturado em
diferentes modelos paradigmaticos, cada um deles associado
pelo autor francés a uma figura mitoldgica que os personifica e
ilustra, conforme a sintese expressa por FACHIN (Op. cit., p.
37):

Deste modo, perfilam-se Pénia (que representa a decepcéo e
frustracdo ensejadas pela sociedade de hiperconsumo); Dioni-
sio (traducdo inquestionavel da potencializagdo do prazer e das

sensacdes); Super-Homem (ilustragdo da necessidade de cada
individuo em superar-se cotidianamente para se destacar);
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Némesis (degrau maior da futilidade, onde é possivel perceber

a inveja que marca a gama de sentimento dos atores da era de

hiperconsumo) e, finalmente, Narciso (maestro da orquestra

hipermoderna, cuja batuta é o simbolo méximo do individua-

lismo).

De todas as figuras metaféricas supra descritas, Narciso
é a que melhor personifica o individualismo exacerbado, cen-
trado na busca pelos prazeres privados, conferindo a “relacdo do
individuo consigo mesmo uma dimensdo que goza de uma im-
portancia excepcional” (LIPOVETSKY, 2017, p. 133). Parao
escopo deste estudo, contudo, tem a companhia de Némesis, que
representa a “exasperagdo dos conflitos inter-humanos, os tor-
mentos da inveja, o desagrado na contemplacdo do sucesso e da
felicidade dos outros” (Op. cit., p. 132). Ambas explicariam —
cada qual a seu modo — a cultura de hiperexposic¢éo que, ao des-
nudar — muitas vezes voluntariamente - a pessoa de sua intimi-
dade, geram um fluxo incontrolavel de informacdes a seu res-
peito, resultando no paradoxo da extrema vulnerabilidade de
seus direitos fundamentais. Ao buscar a satisfacdo experiencial
pela exposicdo desmesurada, Narciso pde em risco sua prépria
identidade, colocando-se ao cadafalso de Némesis.
As consequéncias para o direito a vida privada e 0s riscos

e paradoxos aos quais se sujeita na cultura-mundo das socieda-
des de hiperconsumo serdo objeto da analise que se segue.

O PAPEL DA PRIVACIDADE NA HIPERMODERNIDADE
DA CULTURA-MUNDO

Conforme marcado no pensamento de LIPOVETSKY, a
fundacdo de uma cultura-mundo universal, sem fronteiras geo-
graficas, tampouco limitada por valores tradicionais® esvaziou

3 O fato da cultura-mundo encontrar-se desamarrada da tradigdo ndo implica em afir-
mar pelo desaparecimento desta, dado que o prdprio autor lembra a preocupacéao da
sociedade de hiperconsumo em adaptar-se a caracteristicas culturais regionais, o que
ndo significaria uma restricao/limitagcdo, mas uma coexisténcia potencializadora.
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de sentido certas dicotomias sobre as quais se assentara até entdo
a civilizacdo ocidental, dentre as quais destaca-se, pelo escopo
deste trabalho, a relagdo publico/privado.

Esta dualidade, e seu papel de complementariedade, é
fortemente presente no pensamento de Hannah ARENDT, que
considera pertencer ao espaco publico aquilo que deve, por na-
tureza e funcdo, permanecer transparente, ao passo que 0 campo
privado seria a seara do invisivel, daquilo que deve permanecer
oculto, como condicdo para a reflexdo precedente a acdo.
Aquilo que é publico teria assim um duplo viés: estaria ligado a
uma percepcao sensorial compartilhada por todos, “na medida
em que é comum a todos nos e diferente do lugar que priva-
damente possuimos nele” (ARENDT, 2013, p. 64), e um as-
pecto relacional/convivencial, dado que esta percepcao é co-
letivizada, produto da vida de relacdo e coexisténcia. O pri-
vado, por sua vez, possuiria um carater precedente a acéo, na
medida em que, ao evitar o desnudamento imposto pela soci-
edade ao individuo, afasta-o do “conformismo nivelador” e
permite 0s momentos de isolamento necessarios a reflexao
(LAFER, 1988, pp. 365-369). Celso Lafer destaca as diferen-
tes preocupacdes que comandam tais esferas, notando-se uma
maior urgéncia que marcaria a vida privada e que provocaria

eventualmente conflitos entre os dois polos. Assim:
Os interesses de um individuo tém uma preméncia, dada
pelo horizonte temporal limitado da vida individual. Por
isso, frequentemente, se chocam com o bem comum, isto é,
com aqueles interesses que temos em comum com 0S NOSS0S
concidaddos, que se localizam num mundo publico —que
compartilhamos, mas ndo possuimos — e que ultrapassam,
por serem comuns e publicos, o horizonte da vida de um ser
humano, considerado na sua singularidade (Op. cit., 1988,
p. 329).
A hipermodernidade, ao produzir um desencantamento
com a politica e esvaziar de importancia o debate publico, ge-
rou uma hipervalorizagdo do privado, ao fazer emergir a ma-

ximizacdo do Eu. Desta maneira, a dualidade puablico/privado
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se encontraria no mesmo estado de desorientagédo que afeta 0s
demais dualismos na hipermodernidade. Esta emergéncia do
privado, contudo, provoca mais paradoxos e questionamentos.

Inicialmente, é preciso compreender a insuficiéncia do
conceito classico de privacy, cunhado pelo trabalho de WAR-
REN e BRANDEIS, publicado na Harvard Law Review, sob
o titulo The Right to Privacy, para a visao que aqui se expde.
Nele, o referido direito foi concebido com uma coloragéo ti-
picamente liberal-burguesa, umbilicalmente ligada ao direito
de propriedade, como uma defesa individual face as ameacas

do progresso tecnocientifico. Desta forma:

A intensidade e complexidade da vida, que acompanham
continuamente os avancos da civilizagdo, tornaram necessa-
rio algum retiro do mundo, e o homem, sob a influéncia re-
finadora da cultura, se tornou mais sensivel a publicidade,
de modo que a solidao e a privacidade se tornaram mais es-
senciais para o individuo; mas a moderna empresa e inven-
cOes tém, através de invasfes sobre sua privacidade, subme-
tido a sofrimentos mentais e angustias, muito maiores do
que as que poderiam ser infligidas por uma mera injuria fi-
sica (BRANDEIS; WARREN, 1890, p. 03, tradugéo nossa).*

A concepcao de privacidade esposada pelos referidos
autores associava a tutela domiciliar. A propriedade desem-
penharia o papel de fortaleza, na qual o individuo estaria a
salvo de intrusdes indevidas. Se é verdade que esta definicdo
de privacidade como isolamento tem o inegavel (e ainda atual)
mérito de reconhecer a necessidade de preservar os indispen-
saveis momentos de reclusdo, € igualmente certo que o right
to be left alone era criticavel, na medida em que deixava ao
desamparo a privacidade de quem se encontrasse em espaco
publico (que, embora decerto debilitada, goza inegavelmente

4 The intensity and complexity of life, attendant upon advancing civilization, have
rendered necessary some retreat from the world, and man, under the refining influence
of culture, has become more sensitive to publicity, so that solitude and privacy have
become more essential to the individual; but modern enterprise and invention have,
through invasions upon his privacy, subjected him to mental pain and distress, far
greater than could be inflicted by mere bodily injury.
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de protecdo, ndo podendo ser de todo excluida), ou que nédo
fosse proprietario. Ademais, 0s tempos atuais ja ndo mais per-
mitem fazer subsistir o0 mito da casa-fortaleza, na medida em
que a mesma ndo oferece qualquer tipo de refugio para os da-
nos causados pela difusdo de dados em rede — aproximando-
se da ideia de “casa-vitrine” (RODOTA, 2008, p. 25) -, sendo
certo que esta configura a maior ameaca ao referido direito.
Tal critica ndo passou despercebida aos olhos do jurista itali-
ano Stefano RODOTA, responsavel por importante virada
conceitual a respeito da vida privada:

As discussoes tedricas e as complexas experiéncias dos Ul-
timos anos demonstram que a privacidade se apresenta, en-
fim, como nogdo fortemente dindmica e que se estabeleceu
uma estreita e constante relacdo entre as mudancas determi-
nadas pelas tecnologias de informacédo (mas também pelas
tecnologias da reproducdo, pela engenharia genética) e as
mudancas de seu conceito. Uma definicdo de privacidade
como “direito a ser deixado s6” perdeu ha muito tempo seu
valor genérico, ainda que continue a abranger um aspecto
essencial do problema e possa (deva) ser aplicada a situa-
cOes especificas. Na sociedade da informacéo tendem a pre-
valecer defini¢fes funcionais da privacidade que, de diver-
sas formas, fazem referéncia a possibilidade de um sujeito
conhecer, controlar, enderecar, interromper o fluxo das in-
formacdes a ele relacionadas. Assim a privacidade pode ser
definida mais precisamente, em uma primeira aproximacao,
como o direito de manter o controle sobre as préprias infor-
magcdes (Op. cit., p. 92).

Diante deste quadro, o direito a vida privada assume
conotacdo diversa, passando a significar o controle acerca das
informacdes acerca do titular. Conforme ja se disse em outra

passagem:

Assim o “right to be left alone” da lugar ao “control of in-
formation about oneself”, conduzindo a um direito a auto-
determinacdo informativa, pautado pelos principios da cor-
recdo na coleta e tratamento das informacdes, finalidade,
pertinéncia, publicidade (referente este especificamente aos
bancos de dados que tratem sobre informacg6es pessoais para
as quais deva haver um registro publico), acesso individual
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e da seguranca fisica e l6gica da coleta de dados (In:
REDP.UERJ, 2017, p. 286).

A valorizagdo da informacao, alcada a posicao de cen-
tralidade na sociedade em rede, faz crescer em importéancia a
definicdo proposta por RODOTA. Sendo a informacgdo a ma-
téria-prima da sociedade contemporanea (CASTELS, 2016, p.
124), torna-se também objeto de mercantilizacdo e consumo.
A producdo de dados atinge niveis até entdo inimaginaveis na
histéria pregressa da humanidade e, naturalmente, o debate
em torno de sua circulagdo/preservacao/protecédo alcanca a es-
fera juridica. A diferenciacdo entre dados e informagdes €
apresentada por Danilo DONEDA:

Assim, o “dado” apresenta conotagdo um pouco mais primi-
tiva e fragmentada, como observamos por exemplo em um
autor que o entende como uma informacéo em estado poten-
cial, antes de ser transmitida; o dado estaria associado a uma
espécie de “pré-informagdo”, anterior a interpretacdo e ao
processo de elaboracdo. A informacéo, por sua vez, alude a
algo além da representacdo contida no dado, chegando ao
limiar da cognicdo, e mesmo nos efeitos que esta pode apre-
sentar para o seu receptor. Sem aludir ao significado ou ao
contedo em si, a informacéo ja se pressupde uma fase ini-
cial de depuracéo de seu conteddo — dai que a informacéo
carrega em si também um sentido instrumental, no sentido
de uma reducdo de um estado de incerteza (DONEDA,
2006, p.152).

Dentro deste contexto, RODOTA aponta para a exis-
téncia daquilo que denominou “paradoxos da privacidade”: a
tecnicizacdo da sociedade, se a um tempo torna a vida privada
mais rica e complexa, igualmente fragiliza-a, expondo a ne-
cessidade de ampliar os contornos de sua protecdo juridica;
além disso, os denominados “dados sensiveis” (sensitive data)
surgem como categoria justificadora de maior protecéo, face
a seu potencial discriminatorio; por fim, diante destas circuns-
tancias, se reforcaria a necessidade de incrementar mecanis-
mos de controle referentes ao acesso as informagdes conecta-
das aos dados componentes da privacidade, ainda que as
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mesmas tenham sido obtidas de forma legitima, o que ocorre
diante do reconhecimento do status de jusfundamentalidade
da vida privada, de modo a obter um maior nivel de transpa-
réncia relativo ao tratamento de tais dados (RODOTA, 2008,
pp.95-97). Merece relevo, para fins deste estudo, o segundo

dos paradoxos apresentados, referente aos dados sensiveis:

A necessidade de intimidade dilatou-se para muito além das
informacdes relacionadas a esfera intima da pessoa, consti-
tuida esta pelos dados que o individuo quer ver excluidos de
qualquer tipo de circulacio. Do exame dos textos relevantes
nessa matéria, percebe-se claramente que o “nucleo duro”
da privacidade é ainda hoje constituido por informac6es que
refletem a tradicional necessidade de sigilo (por exemplo,
aquelas relacionadas a salde ou aos habitos sexuais): inter-
namente, porém, assumiram cada vez maior relevancia ou-
tras categorias de informac0es, protegidas sobretudo para
evitar que pela sua circulagdo possam nascer situacdes de
discriminacdo com danos os interessados. Trata-se, em es-
pecial, de informacdes relacionadas as opinides politicas e
sindicais, alem daquelas relativas ao credo religioso. Ora, a
particularidade dessa situacdo decorre do fato de que as opi-
nides politicas e sindicais ndo podem ser confinadas so-
mente na esfera “privada”: pelo menos nos estados demo-
craticos elas sdo destinadas a caracterizar a esfera “publica”,
fazem parte das convicgdes que o individuo deve poder ma-
nifestar “em publico”, contribuem a determinar a sua iden-
tidade “publica” (Op. cit., pp. 95-96).

Do raciocinio exposto pelo jurista italiano, € possivel
extrair mais duas perplexidades, caracteristicas da hipermo-
dernidade: a mercantilizacdo dos dados pessoais e a hiperex-
posicdo voluntaria dos mesmos.

Conforme mencionado em LIPOVETSKY, o hiper-
capitalismo caracteristico dos dias atuais é responsavel pela
extrema mercantilizacdo de todos os setores da cultura e da
sociedade: saude, espiritualidade, alimentacéo, tudo encontra-
se absorvido por esta légica do consumo experiencial. De
igual modo, a privacidade se vé envolvida neste turbilhdo. Na

busca incessante pelo preenchimento de significado e na
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fugacidade frenética dos acontecimentos, a curiosidade acerca
do alter se tornou forga motriz de um processo irrefreavel de
busca por informagdes alheias. Muito contribui para este es-
tado de coisas o surgimento de uma “cultura de celebrida-

des”, assim descrita pelo autor:

O que caracteriza o star-system em sua era hipermoderna &,
de fato, sua expansdo para todos os dominios: ndo mais ape-
nas aqueles em que se estabeleceu, o cinema e depois o0 show
biz, mas todas as formas de atividade. A politica, a religido,
a ciéncia, o business, a arte, o design, a moda, a imprensa, a
literatura, a filosofia, o esporte, até a cozinha: hoje nada
mais escapa ao sistema do estrelato. As estrelas florescem,
sua imagem é difundida e planetarizada pelos jornais, pela
televiséo, pela internet. Todo o dominio da cultura se tornou
uma economia do estrelato, um mercado de nome e sobre-
nome (LIPOVETSKY, 2011, pp. 81-82).

Se os tribunais tém sido mais tolerantes no que se re-
fere a tutela da privacidade de pessoas famosas, tal ndo pode
implicar numa negativa da preservacdo das mesmas, sob o
falso parametro de se tratar de “pessoas publicas”, conforme

nos adverte SCHREIBER:

Se a profissdo ou o sucesso de uma pessoa a expde ao inte-
resse publico, o direito ndo deve reduzir, mas assegurar,
com redobrada atencdo, a tutela da sua privacidade. Como
se destacou no tocante ao direito a imagem, o fato de certa
pessoa ser célebre — equivocadamente chamada de “pessoa
ptblica” — ndo pode servir de argumento a legitimar inva-
sbes a sua privacidade, ai abrangidos ndo apenas o espaco
doméstico de desenvolvimento da sua intimidade, mas tam-
bém os mais variados aspectos do seu cotidiano e de sua
vida privada (SCHREIBER, 2014, p. 146).

Deve-se destacar, contudo, que esta cultura da celebri-
dade ndo se limita ao agu¢amento da curiosidade acerca de
fatos relativos a artistas, politicos e personalidades. Ha nela
uma outra face: a possibilidade de fama instantanea tem con-
duzido a uma cultura de hiperexposi¢ao, de individuos avidos
por sairem do anonimato.

A hipermodernidade democratizou ao extremo a
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possibilidade de celebrizacdo. Youtubers, blogueiros, mem-
bros de redes sociais, participantes de reality shows a respeito
dos mais variados temas... a notoriedade esta ao alcance de
todos. Narciso se exp6e ao mundo. O melhor estar objeto das
preocupagdes do consumidor hipermoderno abrange a neces-
sidade de romper a soliddo do desconhecimento. A autoes-
tima, tdo apreciada e cultivada pelo consumidor em busca de
sensagOes, implica em um desejo de ser reconhecido, de co-
municar-se, de influenciar os rumos do mundo com seus com-
portamentos e impressdes. A catarse ininterrupta, a constante
expressao de sentimentos e emocgdes produz efeitos fugazes,
que necessitam ser constantemente retroalimentados com
mais exposicao.
A era da celebridade para todos anunciada por Warhol che-
gou. Com seu quinhdo de vazio: ser conhecido por nada, a
ndo ser por ser conhecido, como se descobriu na Franca,
com os primeiros participantes do Loft, que se tornaram co-
nhecidos sem nenhum talento particular, a ndo ser o de se
tornarem conhecidos. Mas com seu quinhdo de sonho tam-
bém, como fazem os programas que, de Star Ac’ a Nouvelle
Star, expdem claramente o0 jogo ao propor a seus participan-
tes como se tornar uma estrela. Por certo, seu sucesso de
audiéncia pode, uma vez passada a novidade da formula, de-
clinar um pouco, mas seu poder de atracdo, em particular
para os jovens que se candidatam aos milhares, diz bem que
ai se toca em um fenémeno profundo. Se a estrelomania néo
pode ser separada do formidavel inchaco da sociedade mi-
diatica, também ndo poderia ser explicada tdo s6 por esse
fator. A hipervisibilidade das pessoas revela o avan¢o do
imaginario igualitario, o culto do sucesso e dos valores in-
dividuais, e ao mesmo tempo o poder da cultura psicolégica
que acompanha a dindmica de hiperindividualizacdo con-
temporanea. Fendmeno de massa, o interesse dirigido as ce-
lebridades é o sinal manifesto de uma necessidade de perso-
nalizagcdo no mundo impessoal do universo mercantil, bem
como da expansdo do dominio do consumivel e da moda,
com seu quinhdo de sonho e de evasdo individualista. Mas
ele também permite recriar lacos sociais, de tanto aparecer
como objeto de troca e de conversacdo, cada um se
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definindo, se posicionando em relagéo aos diferentes estilos
ilustrados por essas figuras do individuo-espetaculo (LIPO-
VETSKY, 2011, pp. 85-86).

Esta hiperexposi¢ao voluntéria conduz a uma hipervu-
Inerabilizacéo da privacidade. A impossibilidade de antever
ou conter os efeitos nocivos da disseminacao de dados que se
pretendia manter restritos a um circulo mais ou menos limi-
tado de pessoas é capaz de produzir consequéncias devasta-
doras nas vidas dos titulares de tais dados. Contudo, tais riscos
em nada refreiam sua voluntaria disseminacgdo, o que acarreta
perplexidades juridicas.

O Direito afirma que os direitos da personalidade - em
razéo do papel que desempenham na construcdo da identidade
da pessoa- sdo irrenunciaveis e relativamente indisponiveis.
Neste sentido, em que pese admitir-se a disposi¢cdo parcial de
tais direitos — sempre temporaria e para fins especificos -, a
mesma nao pode implicar na negacdo dos mesmos, ou em sua
total obliteracdo. Tal vedacédo, contudo, ndo € o que se viven-
cia na realidade pratica. A excessiva exposicao da vida pri-
vada (ao ponto de esvazid-la de contetdo pratico, quando
mesmo 0s mais intimos aspectos da vida pessoal sdo compar-
tilhados na busca por notoriedade) produz contrastes entre o
que determina o ordenamento e o comportamento efetiva-
mente adotado pelos jurisdicionados. Em uma sociedade ca-
racterizada pela crise dos referenciais e por sua perda de co-
ercitividade, reduz-se a capacidade do direito em enfrentar sa-
tisfatoriamente tais dilemas. Mecanismos processuais inibito-
rios ou reparatorios dos danos causados tém-se mostrado
pouco efetivos. Ao mesmo tempo, cresce o clamor pela neces-
sidade de preservar a vida privada diante de intrus@es abusi-
vas, por parte dos particulares ou mesmo do poder publico,
que sob o pretexto de garantir a seguranca nacional de seus
cidadaos, termina por violar-lhes a intimidade e a vida pri-
vada.

A inabilidade do direito —tal qual concebido em seu
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modelo tradicional — para lidar com os desafios da p6s-mo-

dernidade é destacada nas indagacGes promovidas por Fran-

cisco AMARAL:
A sociedade contemporanea, pés-moderna e pés-industrial,
¢ uma sociedade “pluralista, complexa, marcada pela revo-
lugdo da técnica, pela mundializacdo da economia, pela
massificagdo dos meios de comunicagdo”. Dado o notavel
desenvolvimento cientifico e tecnoldgico das Gltimas déca-
das é reconhecidamente a sociedade do conhecimento e da
informacdo. Sera admissivel pensar que os modelos juridi-
cos vigentes, herdados da sociedade moderna, sdo aptos
para responder aos desafios que esse desenvolvimento sus-
cita? (In: Revista Brasileira de Direito Comparado, 2002,
p. 46).

Danilo DONEDA (2006, pp. 54-57) sustenta que o di-
reito civil assume protagonismo na definicdo da abordagem
juridica a ser conferida aos desafios impostos pela constante
multiplicacdo de novas tecnologias — particularmente as tec-
nologias de comunicacdo, diretamente ligadas ao direito a pri-
vacidade, objeto deste trabalho — tarefa reconhecidamente
hercllea e desafiadora, a exigir uma reestruturacdo e reinter-

pretacdo de suas categorias classicas:
Dentro deste panorama, convém certificar-nos previamente
do que se espera do operador do direito. Ndo propriamente
um novo método, uma nova normativa, porém, mais que
tudo, a consciéncia de que a relacdo dindmica entre a socie-
dade e valores em evolucdo relacionam-se permanente-
mente com as normas juridicas — modificando-as, ainda que
literalmente continuem as mesmas. Cabe ao civilista a tarefa
de atualizar os seus paradigmas interpretativos de acordo
com uma reflexdo sobre a relagdo entre o desenvolvimento
tecnoldgico e a pessoa humana, buscando a harmonizacéo
dos poderes privados como elemento formador desta estru-
tura (DONEDA, 2006, p. 61).
Dos extratos supramencionados depreende-se uma
preocupacgédo do jurista em repensar o papel a desincumbir o
direito. Se a hipermodernidade promoveu a necessaria adap-

tacdo das estruturas coercitivas, em funcdo do primado
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conferido ao individuo e sua busca por realizagdo pessoal, na-
turalmente ndo poderia o direito pretender-se imune. A con-
ducdo da pessoa humana ao pedestal do ordenamento juridico
implica no reconhecimento de sua autonomia e responsabili-
dade. A coercgdo organizada, tradicionalmente atribuida ao Di-
reito, falha miseravelmente na empresa de regular pela repres-
sdo situacOes juridicas de cunho existencial afetadas pelo
ethos tecnocientifico, pela hiperexposi¢ao voluntéria, ou pela
avidez em busca de dados alheios. Cabe, neste particular, um
papel promotor da autonomia individual, valorizando as res-
ponsabilidades dos titulares do direito. Os mecanismos coer-
citivos, reforcados por instrumentos processuais de natureza
metaindividual, devem concentrar-se no trato dos grandes
agentes lesivos do direito a privacidade: o poder publico e 0s
grandes agentes econdmicos. O estabelecimento de parame-
tros claros que permitam a ponderacdo entre as restricbes va-
lidas ao exercicio da vida privada em virtude de interesses pu-
blicos relevantes (desde que tais interesses nao sejam viola-
dores do core da vida privada) é tarefa imperiosa de doutrina
e jurisprudéncia. Assim como a tutela inibitoria, com a su-
pressdo de mecanismos que imponham ao consumidor a ces-
sdo prévia de dados pessoais como condi¢do de acesso a as-
suntos de seu interesse, ou a utilizacdo de tais dados a seu
arrepio, ou para finalidades distintas daquelas para as quais
foram cedidos.

CONSIDERACOES FINAIS

A hipermodernidade foi descrita em LIPOVETSKY
como uma continuacdo do projeto moderno, e elevacdo exa-
gerada de seus ideais (In: Revista Metandia, n.13, 2011, p.
41). Pautada nos pilares do hiperconsumo, hiperindividua-
lismo, hipercapitalismo e hipertecniza¢éo da sociedade, pro-
duziu uma erosdo do papel coercitivo/referencial das grandes
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instituicdes, conduzindo a um estado de apatia generalizada e
a uma exacerbacdo do Eu. Outro produto da hipermoderni-
dade é a criacdo de uma cultura-mundo, de carater universa-
lista para além de fronteiras geograficas, fortemente difundida
e aceita.

Este trabalho pretendeu introduzir o pensamento de
LIPOVETSKY sobre a hipermodernidade e seus tragos, bem
como suas implicacBes para um redelineamento do direito a
vida privada. Intentou-se demonstrar que os dias atuais im-
pbem uma superagdo da concepcéo original de privacy, como
um direito a ser deixado s, marcantemente ligado ao direito
de propriedade. Embora esta concepcédo ainda possua utili-
dade para o direito, ndo podendo ser de todo descartada, deve
ser complementada pelo pensamento do jurista italiano Ste-
fano RODOTA, que redefine a privacidade (vida privada)
como autodeterminacao informativa, implicando no direito a
controlar informagdes sobre si mesmo.

Sendo a informacdo mola mestra da sociedade em
rede, seu valor para o direito passa a gozar de status de jusfun-
damentalidade. Tal, contudo, ndo impede a ocorréncia de inu-
meros paradoxos, descritos pelo autor. Aléem destes, destaca-
se que a hiperexposicdo a qual a privacidade se vé submetida
pela conduta voluntéaria de seus titulares compromete sua pro-
pria existéncia enquanto direito.

Paradoxo dos paradoxos, a vida privada se encontra na
prateleira. Exposta, desnuda, devorada, converteu-se em
objeto de consumo. Tornou-se vulneravel a ponto de alguns
autores vaticinarem seu ocaso. Entretanto, mais e mais se vé
entoar o discurso da necessidade de preserva-la e o reconhe-
cimento de sua importancia, além da necessidade de estabele-
cer mecanismos juridicos eficientes a sua protecéo.

A proposta deste trabalho foi estabelecer uma reflexao
critica sobre a influéncia do contexto social contemporaneo
para a redefinicdo e melhor compreensdo do direito a
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privacidade, bem como os dilemas e dificuldades que repre-
senta para o direito. O pensar juridico, quando isolado dos de-
mais ramos do saber humano, tende a reduzir seu campo de
efetividade, limitando sobremaneira seus efeitos esperados.
Desta forma, a analise de LIPOVETSKY pode fornecer me-
canismos de compreensdo que auxiliardo o direito a apresen-
tar respostas satisfatdrias aos anseios sociais, amoldando-se
as exigéncias dos novos tempos e garantindo a preservacao
deste e de outros direitos fundamentais do homem.
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